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Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (1)

• Mål: Tiltrækning af dygtige internationale studerende mhp.

– At styrke kvaliteten af DK-uddannelsesinstitutioner
– At styrke DK-uddannelsesinstitutioners attraktivitet i global konkurrence
– At styrke DK-arbejdsmarkedets adgang til kvalificeret arbejdskraft
– At styrke danske studerendes og institutioners interkulturelle kompetencer



Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (2)

• Hovedindsatsområder

– Market intelligence og market information

– Profilering af DK som attraktivt uddannelsesland

– Målrettet information og vejledning til internationale studerende

– Fjernelse af uhensigtsmæssige barrierer for internationale studerende



Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (3)

• Market intelligence og market information

– Markedsanalyser og brugerundersøgelser, fx Danish ISB

– Seminarer og kurser, fx om web og international rekruttering



Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (4)

• Profilering af DK som attraktivt uddannelsesland

– Dansk uddannelsesbrand (pay off + visuel identitet)

– Deltagelse i internationale uddannelsesmesser (3-4 om året)

– Markedsfremstød (fx Danish Education and Career Day), Shanghai)

– Styrket presseindsats

– Code of conduct
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Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (5)

• Målrettet information og vejledning til internationale studerende

– Materiale om studiemuligheder i Danmark

– www.studyindenmark.dk

– Information om muligheder for job i Danmark under og efter studiet



Strategi for markedsføring af DK som uddannelsesland (6)

• Fjernelse af uhensigtsmæssige barrierer for internat. studerende

– Myndighedssamarbejde

– Fleksible og strategiske stipendier

– Undersøgelse af DK-uddannelsers konkurrenceevne



Status for national markedsføringsindsats (1)

• Fuld tryk på generisk markedsføring af DK som uddannelsesland

• Ny fokus på konkrete samarbejdsaftaler med interesserede danske
uddannelsesinstitutioner



Status for national markedsføringsindsats (2)

• Fokus på overgang fra uddannelse til beskæftigelse

• Fokus på opbygning af market intelligence og market information 
kapacitet

• Fokus på styrket modtagelse og servicering af internationale 
studerende



Status for national markedsføringsindsats (3)

• Fokus på rammevilkår

– Stipendier

– Vilkår for opholds- og arbejdstilladelse til internationale studerende

– DK-uddannelsers konkurrenceevne



Status for national markedsføringsindsats (4)

• Fokus på professionalisering

– Nationalt

– Institutionelt

• Seminarer, konferencer, kurser m.v.

• Fokus på kvalitetssikring (Code of conduct m.v)



Code of conduct

• COC = brancheretningslinier, der skal sikre
– DK-uddannelsers internationale standing
– Forbrugerbeskyttelse

• COC = en del af pakken ved deltagelse på det globale uddannelsesmarked, 
sml. bl.a. NL og Australien

• COC skal sikre, at DK-institutioners markedsføring over for og information til 
internationale studerende er troværdig og fyldestgørende

• COC skal indeholde kvalitetskrav til
– Institutionernes markedsføring
– Brug af agenter
– Procedurer for optagelse
– Information om service før og under ophold

• COC på UVM´s område hhv. VTU´s område



Hvad synes de internationale studerende? – Danish ISB

• Generelt klarer professionshøjskolerne sig godt. Dog mange 
udvekslingsstuderende blandt respondenterne

• Lav tilfredshed med Arrival I forhold til internationalt benchmark

• God tilfredshed med Overall Learning experience i forhold til benchmark. 
Dog lav tilfredshed med karriererådgivning og mulighed for studiejob og
praktiklads

• God tilfredshed med Overall Living experience i forhold til benchmark.

• Relativt lav tilfredshed med Overall Support experience I forhold til
benchmark


