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STUDY
IN DENMARK

Strategi for markedsfgring af DK som uddannelsesland (1)

« Mal: Tiltreekning af dygtige internationale studerende mhp.

At styrke kvaliteten af DK-uddannelsesinstitutioner

At styrke DK-uddannelsesinstitutioners attraktivitet i global konkurrence
At styrke DK-arbejdsmarkedets adgang til kvalificeret arbejdskraft

At styrke danske studerendes og institutioners interkulturelle kompetencer
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Strategi for markedsfgring af DK som uddannelsesland (2)

« Hovedindsatsomrader
— Market intelligence og market information
— Profilering af DK som attraktivt uddannelsesland
— Malrettet information og vejledning til internationale studerende
— Fjernelse af uhensigtsmaessige barrierer for internationale studerende
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Strategi for markedsfaring af DK som uddannelsesland (3)

« Market intelligence og market information
— Markedsanalyser og brugerundersggelser, fx Danish ISB
— Seminarer og kurser, fx om web og international rekruttering
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THINK PLAY PARTICIPATE

MY PAGE MEMBERS PHOTOS VYIDEOS FORUM GROUPS BLOGS STUuDY

Groups Latest Activity
Welcome to

Bicycles 5 vincent oduor odhiambo Joined My Study in Denmark. Leave a Wy Study in Denmark
TR Comment for vincent oduor odhiambo. 13 minutes ago

. Sign Up
A<k your questions here "} | harshal joined My Study in Denmark. Leave a Comment for

; Or Sign In
IENMAL o e

1 harshal,
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Strategi for markedsfaring af DK som uddannelsesland (4)

» Profilering af DK som attraktivt uddannelsesland
— Dansk uddannelsesbrand (pay off + visuel identitet)
Deltagelse i internationale uddannelsesmesser (3-4 om aret)
Markedsfremstad (fx Danish Education and Career Day), Shanghai)
Styrket presseindsats
Code of conduct
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THINK

Independence
Problem-oriented learning
Specialisation

Challenges

Modern and up-to-date
Initiative

High quality
Professionalism
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PLAY

Creativity

Innovation
Open-mindedness
Freedom

Informal environment
Quality of life
Experimentation
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Active participation
Responsibility

Dialogue

Teamwork
Engagement/commitment
Debate

Social responsibility
Consideration

Personal and social safety
Networks

PARTICIPATE
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Strategi for markedsfgring af DK som uddannelsesland (5)

« Malrettet information og vejledning til internationale studerende
— Materiale om studiemuligheder i Danmark

— Information om muligheder for job i Danmark under og efter studiet
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Strategi for markedsfgring af DK som uddannelsesland (6)

« Fjernelse af uhensigtsmaessige barrierer for internat. studerende
— Myndighedssamarbejde
— Fleksible og strategiske stipendier
— Undersggelse af DK-uddannelsers konkurrenceevne
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Status for national markedsfagringsindsats (1)

« Fuld tryk pa generisk markedsfgring af DK som uddannelsesland

« Ny fokus pa konkrete samarbejdsaftaler med interesserede danske
uddannelsesinstitutioner
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Status for national markedsfgringsindsats (2)

Fokus pa overgang fra uddannelse til beskeeftigelse

Fokus pa opbygning af market intelligence og market information
kapacitet

Fokus pa styrket modtagelse og servicering af internationale
studerende

e -' k. \ MCIRIUSF2006F#

&

¥ r

BRI AR _ - S 2800 £ 5

LR R ; - v E%Fﬁlﬂﬂﬁﬁi?ﬁﬁﬁﬂ-igﬁ
. — 4 5% EREEEL S AR TH

i A . 35 B oo nEs AR

PEaEE e % - g ks

- {B58 p0 2 i AE-h F A AR - 3 - : # :
I THEMEE A SER D - BRE = SUE'S TH , REREEE
{Ef0 A5 - Bl PR BiF ER ‘e Ty —-— study in Denmark folder
o 3 8 studyindenrmark pdf — poF
document, 3554Kb

My Danish Education

E mydanisheducation.pdf — POF

document, 244kb




STUDY
IN DENMARK

Status for national markedsfaringsindsats (3)

* Fokus pa rammevilkar
— Stipendier
Vilkar for opholds- og arbejdstilladelse til internationale studerende
DK-uddannelsers konkurrenceevne
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Status for national markedsfaringsindsats (4)

« Fokus pa professionalisering
— Nationalt
— Institutionelt
» Seminarer, konferencer, kurser m.v.

« Fokus pa kvalitetssikring (Code of conduct m.v)
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Code of conduct

« (COC = brancheretningslinier, der skal sikre
— DK-uddannelsers internationale standing
— Forbrugerbeskyttelse

COC = en del af pakken ved deltagelse pa det globale uddannelsesmarked,
sml. bl.a. NL og Australien

COC skal sikre, at DK-institutioners markedsfaring over for og information {il
internationale studerende er troveerdig og fyldestgarende

COC skal indeholde kvalitetskrav til
— Institutionernes markedsfaring
— Brug af agenter
— Procedurer for optagelse
— Information om service for og under ophold

COC pa UVM’s omrade hhv. VTU’s omrade
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Hvad synes de internationale studerende? — Danish ISB

« Generelt klarer professionshgjskolerne sig godt. Dog mange
udvekslingsstuderende blandt respondenterne

Lav tilfredshed med Arrival | forhold til internationalt benchmark

God tilfredshed med Overall Learning experience i forhold til benchmark.
Dog lav tilfredshed med karriereradgivning og mulighed for studiejob og
praktiklads

God tilfredshed med Overall Living experience i forhold til benchmark.

Relativt lav tilfredshed med Overall Support experience | forhold til
benchmark




